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ERFOLGSGESCHICHTEN

1. Konsens Positionierung

2. Entwicklung eines verbindenden Satzes  (Claim; Abstimmung in 
HAW-Leitungsrunde) 

3. Leitbildentwicklung (Abstimmung mit Hochschulsenat)

4. Brand Book Finalisierung (Mai/Juni 2023)
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MARKENIDENTITÄT & MARKENIMAGE 
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Positionierung: 
Die HAW 

Hamburg ist die 
Hochschule für 
Menschen, die 

die Welt 
mitgestalten 

möchten.

INTERN EXTERN

Claim: HAW Hamburg. 
Weil du was verändern kannst.

HAW Hamburg. Because you can 
make a difference.
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GROBE TIMELINE FÜR KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE // PHASE 2*

MAI²³  

JUN

GREMIENARBEIT LEITBILD & 
MARKENHANDBUCH & NEXT 
STEPS FÜR PHASE 2
• FüKra-DB

• HAW-Leitungsrunde

• 4 erweiterte Fakultätsrunden

• Hochschulsenat

AUG SEP

OKT

STRATEGIE PHASE 2
• Entwicklung Projektplan

• Entwicklung Strategie auf Basis 
des Markenhandbuchs

• ggf. Gremienvorstellung 

NOV JAN

FEB

KONZEPTION PHASE 2
• Erarbeitung  Arbeitspakete

• Konzeption 360°-Kommunikation & 
Maßnahmen

• Gremienvorstellung 

MRZ APR

ABSCHLUSS PHASE 1
MARKENBILDUNG
• Positionierung
• Claim
• Name

START PHASE 2 
KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE
• Leitbild und Markenhandbuch
• Arbeitspakete: 

Zielgruppen, fakultätsübergreifende 
Kommunikationsstrategie, 
Studierendenmarketing, Content Marketing, 
Marketing-Mix, Markenkommunikation, 
Marketingplanung und Media

• Agenturscreening
• Entwicklung und Versand Ausschreibung Lead-

Agentur 
• Fragensammlung, Pitch & Beschaffung
• Rebriefing Agentur 
• Workshop mit Kommunikationsverantwortlichen 

der Fakultäten
 Ziel: HOCHSCHULKOMMUNIKATIONSKONZEPT

* Die hier genannten Zeiträume sind grob veranschlagt und 
können sich verschieben

DEZJUL



VIELEN DANK FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT!


	HAW HAMBURG �STATUS QUO MARKENREISE
Kurzüberblick
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	ROADMAP
	2022/23
	Foliennummer 6
	VIELEN DANK FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT!

