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HAW
HAMBURG

ZIEL: EINE GEMEINSAME IDENTITAT

Rund 1/5 Beteiligung (Roadshows & Onlinebefragungen) an der HAW Hamburg zeigen die
Wichtigkeit des Projekts und die nachfolgenden exemplarischen Kommentare/Zitate
untermauern u.a. die Notwendigkeit der Herausbildung einer gemeinsamen Identitat.

26.10.2022 26.10.2022 26.10.2022 26.10.2022
(GEMEINSCHAFT) (VISION) (VISION) (TO DO)

,Die HAW wird ,Wir bilden Wenn Studien- ~Rlckgang

Uber Teilbereiche die Elite der interessierte an Bewerberzahlen
und nicht als Veranderer ein Studium entgegenwirken.”
Ganzes wahr- aus.” denken, denken

genommen.” sie an uns.”

28.10.2022 2022 03.11.2022 04.11.2022

(TO DO) (chmETN (DIFFERENZ.) (TO DO)

,,er.sm.d Zu y I)h” Llchwinsch Wir brauchen
wenig sichtbar " ?nm WTr mir mehr Einigkeit in

in der Metro- Tl Abgrenzung unserer

polregion.” zu den Unis" Vielfalt.



IDENTITATSBILDENDE MARKENBAUSTEINE HAW

HAMBURG
Vielfalt und
GroBe
-
' X Gemeinschaft
Attraktive EE
Metropole Gruppen, \ 7
Hamburg Nahe
)
Veranderung
Y,

In den Beteiligungsformaten

RZLIJkunft, < Pra>§[|s, wurden u.a. auch die
elevanz, ompetenz- Positionierungsdacher

Loésungen orientierung VERANDERUNG" und
~GEMEINSCHAFT" abgefragt.
Das Ergebnis: Es braucht eine
Zuspitzung. Aber welche?



POSITIONIERUNGSIDEE

HAW
HAMBURG

An der HAW Hamburg finden und
verwirklichen M\ensche'n ihre Mission,.

WORTWORTLICH zu nehmen ist.
Diese Positionierungsidee traf
a3 , f auf einen breiten Konsens in der
- XERRET fi X Leitungsebene und bei den
EE, P ul " S T O Dekan*innen. Sie muss nun in
_ < fsxetor - ; eine gute Kommunikation
- S TR B Ynt PR > T tiberfahrt werden.




MARKENIDENTITAT & MARKENIMAGE

INTERN

Marken-
identitat

Selbstbild

Aompetenze?

An der HAW
Hamburg
findest und
verwirklichst
du deine
Mission.

EXTERN

“ssoziationen

HAW
HAMBURG



HAW

MARKENSTORY FUR STUDIERENDE & TALENTE
HAMBURG

)

MAAAANN

- )

Du hast noch keinen Plan, was du machen mochtest?
Wir helfen dir, deine Mission zu finden. Denn damit
beginnt das Abenteuer deines Studiums und
Berufslebens! Deine Zeit ist zu kostbar, um dich zu

verzetteln. Mit einer Mission vor Augen ist dein
Studium freudvoller, zielgerichteter und effizienter - ==
und dein Weg in ein erfulltes Berufsleben ist gesichert. »



MARKENSTORY FUR MITARBEITER*INNEN & BEWERBER*INNEN.

=t

Die HAW Hamburg ist die Hochschule fur
Menschen, die etwas erreichen wollen. _ 4 \N ‘-

Wir legen Wert auf einen starken inneren ‘ ' | N :
Antrieb. Im Gegenzug tun wir alles, um :
unsere Mitarbeitenden darin zu unterstutzen,

(s (=]

=

ihre personliche Mission zu erfullen.




MARKENSTORY FUR POLITIK, OFFENTLICHKEIT, WIRTSCHAFT \ :!"& L lE HAW

e ;ﬁ-‘:;\h —

HAMBI

n ‘h
A" ) | s
Die HAW Hamburg ist die Hochschule fur Menschen
mit der Mission, gesellschaftliche Heraus-
forderungen anzupacken. Unsere Studierenden

erwerben bei uns Fahigkeiten, die in Zukunft dringend
bendtigt werden. In der Forschung entwickeln wir

anwendungsnahe Lésungen in relevanten Themen-
feldern wie zum Beispiel Energie, Gesundheit,
Mobilitat und Logistik, KI- und Data Science, Design,
Digitalisierung, Migration und Armut.




MISSION WHAT?

Eine Mission ...

» isteininnerer Auftrag und Antrieb,

» der Motor fur die (berufliche) Entwicklung,

« verbindet Menschen, die ahnliche Ziele haben
- Positionierungsmerkmal ,Gemeinschaft”,

* und zielt auf eine Verbesserung des Status quo
- Positionierungsmerkmal ,Veranderung”.

Die Positionierung tiber ,,Mission”...
» passt zu Ergebnissen der Beteiligung (Roadshows),

» zum Markenkern und den Markenbausteinen,
* und zur Heterogenitat der Hochschule.

HAW
HAMBURG



MISSION HOW?

HAW
HAMBURG

Der Begriff ,,Mission” passt zu vielen Erkenntnissen der Markenreise:

Eine Mission zu finden ist flr Studierende ein zentraler Teil ihrer

personlichen Weiterentwicklung.

Die HAW Hamburg ist gut im Coaching von Menschen, die eine Mission

suchen oder verfolgen.

Eine Mission will ein Ziel erreichen: Praxisausrichtung, l6sungsorientierte
Grundhaltung, Veranderung, gesellschaftliche Relevanz (,,Rettung der Welt").
Missionen brauchen ein starkes Team: kleine Gruppen, Gemeinschaft,

gute Betreuung.

Es gibt nicht nur eine Mission, sondern individuelle: Diversitat, Offenheit.

Jede*r definiert seine eigene Mission. Dies gibt den Fakultaten und Departments
inhaltliche Freiheit und passt auch zur Freiheit der Wissenschaft.

Die Positionierung passt zu den Strategiewegen von

One-World-Engineering an der Fakultat Ti

10



— HAW
UNSER MARKENVERSPRECHEN E HAMBURG

Gemein-
schaft

Einen erfullten

Mission finden Mission verwirklichen Berufseinstieg

Politik/Kultur

Nachhaltige
Transformation

.Wir helfen dir dabei deine Mission zu finden (Verédnderung), damit du sie mit uns verwirklichen
kannst (Gemeinschaft) fur deinen erfiullten Berufseinstieg aus den Bereichen Okologie, Soziales,
Wirtschaft sowie Politik/Kultur. Damit tragst du zu einer nachhaltigen Transformation bei.” 1




NEXT STEPS

WALL OF FAME

Leitbild

— HAW
— HAMBURG

arken—

hand-

= | =]
'gg:ii'e " Studien- -
Pung gangs- Claim
marketing

- Aufbauend auf Phase 1 (Markenbildung) wird im Sommer 2023
die zweite Phase (Kommunikationskonzept) umgesetzt.




HERZLICHEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT!
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